
 
 
Colombiatex 2026: il ciclismo latinoamericano è pronto per l’innovazione, ma 

la tecnologia non basta 
Armadillo Floating e Armadillo Concept conquistano i visitatori. 

 
Colombiatex 2026 ha confermato un dato chiaro: il mercato del ciclismo in America Latina è 
fortemente attratto dall’innovazione tecnica, sebbene sia ancora in una fase di costruzione 
della propria identità. 

Durante la manifestazione, l’interesse dei professionisti del settore si è concentrato su 
soluzioni ad alte prestazioni, capaci di migliorare sia il comfort che la performance 
dell’atleta. Un’attenzione particolare è stata riservata a tecnologie come Armadillo Floating 
evidenziando un approccio più maturo da parte dei produttori locali, desiderosi di 
comprendere il motivo per cui un prodotto è performante. 

Numerose le domande tecniche circa i benefici concreti delle tecnologie adottate e le scelte 
progettuali più avanzate, come ad esempio la struttura a due componenti. Un’attitudine che 
definisce un mercato curioso, ricettivo e in fase di apprendimento. Un segnale positivo, che 
dimostra come la tecnologia sia un punto di partenza imprescindibile, ma non sufficiente da 
sola. 

L’esperienza a Colombiatex ha messo in luce un tema centrale: molti brand di ciclismo 
dell’area centro e sudamericana condividono una forte fascinazione per l’innovazione, ma 
faticano a tradurla in una proposta distintiva e riconoscibile. La performance è richiesta, 
mentre l’identità è ancora in fase di costruzione. 

In questo contesto, il ruolo dei fornitori di componenti evolve in quanto non si tratta solo di 
offrire un prodotto tecnico, ma di sviluppare assieme ai brand un percorso più ampio che 
parte dalla comprensione delle tecnologie, passa dal supporto progettuale fino ad arrivare 
alla costruzione di una visione coerente che permetta di differenziarsi sul mercato. 

Nonostante una presenza internazionale ridotta a causa dell’attuale scenario politico, 
Colombiatex ha confermato il grande potenziale del ciclismo in America Latina che richiede 
formazione, cultura tecnica e partnership capaci di andare oltre il prodotto per potersi 
esprimere pienamente. 

“Il mercato è entusiasmante e ricco di opportunità.” spiega Romano Tesser, sales manager 
di TeoSport. “La vera sfida ora è collaborare con i brand locali nella trasformazione 
dell’innovazione in identità, includendo prodotti che garantiscano comfort e performance 
reali ai corridori.” 

Colombiatex 2026 si chiude con un’osservazione da vicino di un mercato in evoluzione, 
dove la tecnologia affascina, ma è la capacità di darle significato a fare la differenza. 
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